PRIVIRE DE ANSAMBLU

Un discurs are trei parti principale:

1. Introducere: Capteaza atentia audientei, 11
orienteaza pe ascultdtori catre subiectul tdu si
i1 pregateste pentru discurs.
2.  Cuprins: Contine cel putin 75% din
informatia despre care vei vorbi; este divizata
in 3-5 puncte principale; fiecare punct principal
este clar formulat si sprijinit de catre puncte
secundare care contin studiul tau si materialul
de suport.

3. Concluzia: Face o trecere 1n revistd a
punctelor tale principale si asigurd incheierea
prinsfarsirea cu o ultima, puternica afirmatie.
Transmiterea unui discurs este cu efect
cand vorbitorul cunoaste bine materialul,
mentine contactul vizual cu audienta,
utilizeazd o varietate de schimbari
(tonalitati) ale vocii si da impresia ca se

comportd natural.

Transmiterea unui discurs este cu e

efect cdand vorbitorul cunoaste

bine materialul, mentine contactul Tipuri de discurs
vizual cu audienta, utilizeazi o || Un discurs informativ, relatare orala, lectura

varietate de schimbdri (tonalitari) || $au seminar: Destinate sa explice, sd instruiasca,
ale vocii si di impresia ci se || S caracterizeze, sa clarifice, sa demonstreze sau
comportd natural. sd invete.
Discursurile convingaitoare, dezbaterile,
prezentarile de vanzari, si predicile: Influenteaza,
conving, motiveaza, vand produse, sfatuiesc (propovaduiesc) sau indeamna la actiune.
Discursul evocativ: Amuza, inspird sau ajuta ascultatorii sa sarbatoreasca, sa-si ia un
angajament sau sa comemoreze.
Discursul improvizat:
1. Ti se cere sd vorbesti sub impulsul momentului, cu timp de pregatire putin
sau deloc.
2. Poti face asta cu succes gandindu-te la doua sau trei puncte principale in
drumul tau spre pupitru.
Povestirea - amplificd acele identitdti culturale prin construirea unei intelegeri a
traditiei, principiilor morale, valorilor, tintelor si
dorintelor comune.



SCHITA DE BAZA A UNUI DISCURS

I. Introducerea
A. Captarea atentiei
B. Importanta
C. Credibilitatea
D. Ideea centrala a discursului
E. Avanpremiera (O prima privire de ansamblu)
F. Tranzitia catre primul punct principal
II. Cuprinsul
A. Primul punct principal
1. Primul subpunct si materialul de suport
2.Tranzitie prin inchiderea primului punct principal si deschiderea celui de-al doilea
punct principal
B. Al doilea punct principal
1. Primul subpunct al acestei sectiuni si materialul de suport
2. Al doilea subpunct si materialul de suport
3. Tranzitia prin inchiderea celui de-al doilea punct principal si deschiderea celui de-al
treilea
C. Al treilea punct principal
1. Primul subpunct al acestei sectiuni si materialul de suport
2. Tranzitia catre concluzie
I1I. Concluzia
A. Trecerea in revista a punctelor principale
B. Ultima afirmatie
I'V. Bibliografia (lista materialelor utilizate in cuvantare)

STUDIAZA-TI AUDIENTA

Analizeaza demografia si atitudinea
audientei tale:
1. Stabileste cum vei adresa informatia
in relatie cu varsta, sexul, etnia si
statutul social al audientei tale.
2. Anticipeazd daca audienta ta va fi
de acord, va ramane neutra sau nu va
fi de acord cu mesajul tau.
3. Gandeste-te la reactia audientei la
mesajul tau si structureaza-ti cuvintele
st ideile 1n raport cu aceasta.
4. Ai1in vedere varsta audientei tale si
cunostinta despre tema ta va
afecta modul in care iti vei contura
mesajul.






